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	MÅLSÆTNINGER relateret til:

Sundhedsområdet
· At alle medarbejdere får dyrket minimum 30 minutters
motion hver dag.

· At sundhed og bedre livskvalitet fremmes på arbejds-pladsen.
· At sygefraværet reduceres på arbejdspladsen.

· At MpA (Motion på Arbejdspladsen) bliver en
af de førende udbydere af sundhedsfremme på arbejdspladsen.

Succeskriterier

· At MpA er synlige i medierne og opfattes som en
dynamisk organisation, der er sit sociale ansvar bevidst.
· At foreningerne opfatter MpA som samarbejdspartner.
· At myndighederne opfatter MpA som en seriøs og kompetent samarbejdspartner.
· At arbejdspladsen opfatter MpA som en relevant udbyder af produkter og serviceydelser, til fremme af sundheden på arbejdspladsen, ved forebyggende aktiviteter.
Kvaliteten

· At produkter og serviceydelser opleves som relevante,
og opfylder målgruppens/kundens behov.
Samarbejdspartnere

I det omfang det er muligt, så indgås bæredygtige partnerskaber - med det formål, at realisere MpA’s formulerede målsætninger og mål, samt øge kendskabsgraden til MpA.
· Private


MpA skal gennem målrettet produktudvikling arbejde 
på

at tiltrække sig attraktive virksomheder, der på den ene

eller anden måde ønsker at engagere sig i sundheds-
fremmende tiltag – gerne ved økonomiske bidrag.

· Offentlige


MpA skal være en naturlig samarbejdspartner for 
ministerier, styrelser, regioner, kommuner og andre 
offentlige instanser, når der iværksættes initiativer der 
relaterer sig til sundhed og motion på arbejdspladsen.


MpA skal aktivt satse på at indgå i sådanne aktiviteter,

i det omfang der kan opnås et positivt økonomisk afkast.

· Ministerier og styrelser
MpA skal inddrage ministerier og styrelser som bæredygtige samarbejdspartnere, i form af fælles initiativer og 
økonomisk støtte - gerne i samarbejde med andre organisationer.

Mål:

Kundeforhold

CRM kundedatabasen vedligeholdes og udbygges, så den indeholder viden om:

1. 
Vore kunder, herunder arbejdspladsens størrelse,

geografiske placering, købeadfærd, kundebesøg, aftaler m.v.


Det giver mulighed for en proaktiv opfølgning med henblik

på gensalg, orientering om nye produkter, informations-
formidling m.v.

2.
Vore primære konkurrenter, interessenter og samarbejds-
partnere.

Økonomi

MpA drives som en økonomisk enhed, indenfor afstukne retningslinjer og de godkendte 2 års budgetter.

Målet for den primære drift er, at overholde de godkendte budgetter i 2010 og 2011.

Den primære drift baseres på salg af basisprodukter og
serviceydelser, samt kampagner og SundhedsCertificering.
Godkendt:

Godkendt af MpA-udvalget den 17. september 2010.
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